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LES MARCHE DES VINS EN SCANDINAVIE
LE MARCHE MONDIAL DES VINS LE PLUS DYNAMIQUE EN PROFONDES MUTATIONS

INTRODUCTION

Quand on parle de la Scandinavie, on perc¢oit souvent ce marché comme étant uni et homogeéne. Si tel
est le cas pour certains produits, il n’en est pas de méme pour le vin : peu d’autres marchés de par le
monde, sont aussi complexes et divers que le marché Scandinave du vin.

Non seulement chaque pays a son propre langage mais les devises, la taille des pays, les revenus,
les taxes et les lois sur I'alcool, les procédures d'importation ainsi que les systemes de distribution ou
de vente au détail y sont différents. Tout ceci rend le marché Scandinave unique, et de nature a
frustrer sinon décourager le plus expert des exportateurs de vins et spiritueux.

TABLE 1 : INFORMATIONS ECONOMIQUES GENERALES SUR LES PAYS SCANDINAVES
Source : VERTUMNE UK Ltd

Taille Population PNB per capita Devise Systéme d’importation et de distribution
(en km2) (en millions) En US$ du vin
Danemark 43 000 54 31090 Couronne Importation libre
suédoise Vente libre au travers de magasins spécialisés
et supermarchés
Norvege 324 000 4,5 35530 Couronne Importation libre
Norvégienne Vente au détail au travers des magasins du
Vinmonopolet
Finlande 338 000 5,2 23940 Euro Importation libre
Vente au détail au travers des magasins Alko
Suede 450 000 8,9 25 400 Couronne Importation libre
suédoise Vente au détail au travers des magasins de
Systembolaget

Bien qu’étant le 10°me plus important marché mondial du vin en volume, et celui qui enregistre la plus
forte croissance, le marché Scandinave entre dans une période de profondes transitions :

e En raison de l'entrée des pays Baltes dans la Communauté Européenne et de la récente
décision du Danemark de baisser les taxes sur les alcools, la Suéde, la Norvége et la
Finlande vont rapidement se trouver contraintes de prendre une décision concernant la
transformation de leurs monopoles de vente d’alcool. Il est fort probable que ceci puisse
arriver des 2004 !

e Le développement des achats transfrontaliers et les récents scandales qui ont secoué la
Suede (par la découverte d'avantages et versements illégaux faits au personnel du
Systembolaget), ne font qu’accroitre cette pression pouvant mener dans un avenir treés proche
a une disparition des systemes de Monopoles.

e Les importateurs, face a une compétition toujours plus féroce et sans cesse soucieux de
développer leurs ventes, ne se suffisent plus de leur marché domestique et mettent en ceuvre
une stratégie de développement « Pan Nordique », visant a conquérir I'ensemble du marché

scandinave.

C’est dans ce contexte que cette étude cherche a mettre en lumiere les évolutions qui se dessinent
actuellement sur le marché Scandinave et a anticiper les développements qui pourraient intervenir au
cours des prochaines années.



